Eunlut:inn&;t?gﬂn

IMPRETICS

E.l.C.E.

|Plan de
|Comunicaciones
2022




IMPRETICS:. c. S

Descripcidn

Este Plan de Comunicaciones 2022, pretende ampliar el segmento de
mercado actual de la entidad en materia digital, a través del
posicionamiento del nuevo sitio web y de la implementacion de tres ejes
tematicos de comunicaciéon, que se enfocaran en dos canales: Digital y
Convencional.

Digital: Redes sociales propias y del departamento, pagina web y RRSS de
terceros.

Convencional: Periédico institucional, prensa sectorizada y television
institucional.
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Objetivo

Visibilizar las acciones, programas, portafolio y
actividades en general, que realiza Impretics EICE en
el Valle del Cauca y en la region, a través de la
implementacion del plan de comunicaciones durante
el periodo institucional vigente.
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éCuadles son los tres ejes?

- Institucional
- Regalias y Portafolio

- Transversalidad
Gobernacion
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Institucional

Consiste en comunicar a los usuarios vy
comunidad en general, acerca de la razon de ser
de la entidad, su vinculo con el Departamento, las
experiencias notables por parte del personal de
planta, fechas especiales y el fortalecimiento del
slogan “hacia el centenario”.

Capsulas
informativas
Entrevistas

Boletin con
experiencia del
personal de planta
Historia

Vision como
entidad
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Regalias - Portafolio

Comunicar y transmitir a la opinidon publica
acerca de la ejecucion y operacion de los
proyectos de regalias que tienen impacto en los e
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vallecaucanos. Ademas, determinar dentro del  ;cemo?

portafolio de servicios de la entidad, qué se e Capsulas

ofertard segln conveniencia institucional v, o oefini portafolio
propuesta:

segmentar el mercado al que queremos llegar con Impresos, Gestién

. Documental y

eSte eJe. Regalias, no
profundizar en las
demas)

e Ruedasde
Negocios




Evolucionundo

Transversalidad Gobernacion

Se determina como tercer eje, porque representa
la unidad en materia de comunicaciones que
como entidad descentralizada, @ debemos
mantener junto con la  administracion
departamental. Esta unidad, ocupa hasta un 30%
del contenido digital compartido por la entidad.

;Como?

Participar de
campanas de
posicionamiento
institucional.
Compartir via
facebook al menos
una publicacion
diaria.

Compartir via twitter
hasta 5
publicaciones.
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Sobre la Implementacion del Eje Institucional

Tipo de Publicacion:
* Tres piezas graficas mensuales
« Una pieza audiovisual (videoclip)
* Un boletin mensual
* Una Capsula compartida
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Sobre la implementacién del Eje Institucional

2. Sub - ejes:
A. Historia con perspectiva “Hacia el Centenario”.
B. Compartir tendencia #TBT dos jueves al mes

con material institucional.

Personajes Impretics.

Gaceta.

3. Canal a utilizar

Redes sociales

Pagina WEB

Periddico institucional

Informativo Institucional

O 0O

o0 P

E.I.C.E.



(otys

Sobre la implementacién del Eje Regalias y
Portafolio

Tipo de Publicacion:
a) Cuatro piezas graficas mensuales
b) Una pieza audiovisual (videoclip)
c) Una Capsula compartida
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Sobre la implementacién del Eje Regalias y
Portafolio

2. Sub - ejes:

Proyectos de Regalias “Uno a Uno”
Gestion Documental

Impresos y POP

Otros
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3. Canal a utilizar

Redes sociales

Pagina WEB
Informativo Institucional
Prensa regional.
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Sobre la implementacién del Eje
Transversalidad y Gobernacion

1) Articulacion
a) Compartir publicaciones de RRSS
b) Campanas
c) Capsula compartida
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Se sugiere articular inversion
de $ 2'000.000 en
publicidad para aumentar
numero de seguidores en
Facebook e Instagram
distribuidos equitativamente
de mayo a diciembre.

E.I.C.E.
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Fortalecimiento del
proceso:

Se sugiere disponer de kit POP
institucional  (cuaderno, lapicero,
bolsa, gel antibacterial y alcohol) para
obsequiar en redes sociales y a la
comunidad presente en el edificio de
la Gobernacion en determinado
evento.
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